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ANT.: Consulta de Good Year de Chile 
S.A.I.C. 

PfAT. : Dictamen de la Comisibn Preven 
tiva Cerntral.- 

l 

DE: COPIISION PRIWJ3NTIV.A CENTRAL 

A 1 GOOD-YFZUX DE CHILE R.A.I.C. 

l.- Good-Year de Chile S.A.C.I., en adalaniza Good-Yaar, ha 
sometido al aonoaimiento de esta Ccnnl.slbn Preventiva 

Central un proyecto de contrato denominado "Convenio sobre Prorao- 
ci6n de Ventas". 

2 .- Del proyouto aparece que cn 01 contrato 0erBln-@artesW- 
Yaar y un teccero al que se atribuye el nombre de "prozq 

tor ds ventas", que la convenaibn durar8 10 aflos, no obmtante lo aual 
y concurriendo ciertos raquisltos, cunlquiesa de las partea podrb 
ponerle t&xn&no aikticipado.- 

3 .- El contenido de las diversas cllueulas del pr&q&to de 
muestra que en él se tratan tres materias fundamental%, 

n saber: 

aI AquóLLns cn que ~1 promotor aotih, efectivamente, 
on La promocibn de loo productos Qood-yearr 

b) Aquállas en que el promotor actda como vendedor dta 
productAa Good-Yearl y 

cl Aquóllãs en que el promotor aotda como comprador 
da loa productos Good-Year. 

La claeificacibn nnterlor; 
"Convenio sobre Promocibn de Ventas", 

cìemuestra que el denominado 
no 410 ma refbre a la matr 

ria de su nombre oino txamhi&n a otras,& tanea o mas importanoia gue 
la prfmera,y conatituys osf un compl8jo jurfdico al que carrseponda 
calificar, mis bien, como contrato innominado. 



^ . 

4.- La precisibn formulada en el ptirrafo anterior explica la 
razón de ser de la consulta 4ln eetudfo. En efecto, un nur 

VO contrato sobre ptomoaibn de la venta de determinados artfoulo'b- 
entre un produotor y un promotor y que obviamente, pe limitara a 
definit Las labores de prommiõn y la manera de remunemxlae, en 
prinaipio, no tendrla porqu4 ser materia de una consulta ante esta 
Comiaibn, paro, cuando en tal convenaibn se paota,.aQem&s, una uo@ 
eibn para vender y un sistema de desaoento de preoios, ouando el prg 
@kitor aomgra los~duatos de su aliente, 88 wldente que la s& 
tuacibn resulta vinculada, directamente , con las normas legales eo 
bre l¿bre oompetersia y cabe la goaibllidad de que pueda llegar a 
vulnerarlas. 

5.- En otro orden de ideas, conviene sefialax que las tres mato 
rlae oíosificadas en el pbrrafo teraero de este dictamen no 

han sido tratadas en forma separada en el proyecto en estudio, sino 
qn forma conjunta, lo que hace imposible su ponderacibn individual. 
Asf, por ejemplo, en la cláusula octava se establaae que el produa 
tor pagar8 al promotor una oomisibn por Las ventas que late efeotiIe 
a los revendedores de produatoe Good Year y, como en parte alguna 
de la aonvenoián, SQ estipula una cemuneraoibn por la labor promo_ 
aional, debe aont3luirse que el pago de esta tarea se encuentra m- 
bierto por la comieíbn en referenoia. 

' 6 .- En lo que dice relacibn con el aapsato promoclonal, las ol@ 
sulas primera, y s8ptima del proyecto de contrato autorixan, 

la primera, al promotor para tisar los nogbreo, mamas, patentes,Qog~ 
tipos publioitarios y sistemas de comeraialieeaibn que Good year 
tenga registrados a au nombre y la eãptima, lo obliga a desarrollar 
"la promooibn exalueiva de la presencia" chi? productos Good Ysax en 
las instalaalones de loo revendedores que obtenga en su labor. Ade 
más ) eeta tíltima clrbusula Impone al promotor el deber de contribuid 
"oon un 50% del presupuesto anual de propaganda y promoafbn en Pun 
toa de Venaas que ae ppruebe por las partes." Asimismo, el pfomotõr 
debe eoportar el. 50% de loe gastos que importen loo elementos de 
identifiaacbbn que 81 apruebe para las diferentes categarfas de r2 
vendedores. 

7 .- En lo aoncerniente a la labor de ventas que se aomets al 
promotor, la cláusula prtiera del proyeato le encarga aatuar 

oomo fuonte y adaouado meoanismo de suministro de loe produxotos Good 

* 
Pearl la cl&zeula segunda le impone la tarea de ayudar y aooparar 
con el productor en el~aumplimianto de las obligaoionee aomeroialea 
normales entre vendedor y comprador; la clãusula taraera, estableas 
que el promotor debe, por cuenta de Good Yezar, toma& los pedidos de 
aompra de los revendedores y, para eets~ ef?ecto,looU par se obliga 
a proporuionar al promotor Zas informaoionee c3ortespondientes a prg 
oios y cbndiaionss de %entas;ha oltiusula quinta dispone que Good Year 
debe entregar al promotor eetadfstiaaa de ventas1 la cldusula sexta 

+!&$ga al productor a dar cursos ál personal de ventas del, promotor; 
ia cltiusula octava establece el pago de comisiones por 'las ventas 
que efectda el promotor. 

8 l - En auanto al. bistema que opera entss el promotor y QoaB 
Year, cuando el pr&nero adquiere productos de la fmgunda, 

la oláusula nwena previene qua,en estos casos, el promotor tambi8n 
tendrli derecho a paraibír las comisiones menaionadas en el psrrafo 
anterior y que,igualmenta,las percibe, respeato de las operatifones 
directas que celebren determinadas entidades aon et,productorc :\, 

' f 
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9 .- Por otra parte, no existe ning8n elemento clarificador, en el 
texto del proyecto de contrato a que se ha venido haciendo refe 

rencia, que permita precisar c6mO ae insertarzi la actuacibn de los Pro 
motores en el sistema general.de comercializac$bn establecido para los 
revendedores de productos Good Year, cuando el citado promotor proaeda 
a oomprax talas produotos con la finalidad de revenderlos. Esta falta 
de elemento3 de juiaior implica la posibilidad de que .se produzca una 
diswiminaci6n, ya sea en favor o en contrbde los antes mencionados 
revendedoras de productos Good Year. 

lO.- De lo expuesto en los apartados precedentes fluyen la3 siguientes 
conclusíones: 

a) Qua 01 proyecto denominado "Convenio sobre Promocibn de Ven 
tas" sometido al dictamen de esta Comisidn es, en lo funde 
mental, un contrato de mandato o comisibn para vendsrr 

b) Que dicho proye&o cclntempla un sistema espeaial de descuen 
t tos al promotor cuando este adquiere productos Good year, 

descuentos que 3610 3~ otorgan a quien tenga la ya citada 
calidad de promotor; 

cl QUQ , on la madida que la clbusula s6ptima obliga al promo- 
tor a procurar que an los locales de loa revendedores se 
promueva, en forma exclusiva, la venta de los productos 
Good Year, 3ec?astb propiciando-qwe, en tale3 locales,sblo 
50 oxponda di&103 productos, todo lo cual importa privar a 
los revendedores de la posibilidad de Bomercializar produg 
tos de otra marca qt& no sea la de Good Year; 

d) Que la obligaci6n que la cláusula s8ptima impone al promo- 
torw orden a concurrir a sufragar sblo en parte los gae- 
tos que deparo la elabonacidn de elementos de identifica- 
oibn que deben ostentar los locales de los revendedores, co! 
porta, para el promotor, una bonificacibn,que resulta injue , 
tificada,$oda vez que talee gastos son parte de los costo8 
propios del servicio que 3e obliga a dar dicho promotor; y 

eI Que el promotor no ejecutard la labor de tal, en forma pura 
y simpl3,ya que, promocionarb venta3 en las cuales tiene 
un interés directo, por cuanto, sobre ellas percibirá una 
eominibn la que ganarb, incluso,cuando 61 sea al gomprador 
directo. 

ll.- Las conclusiones Rentadas en el apartado anterior y lo dispuesto 
en los artículos ZO, letras c) , e) y f), 6O y 8", letras 

b) y c) mueven a esta Comisi6n a negar su aprobacidn al proyecto de COZ 
trato denominado "Convenio sobre Promocidn de Ventas" sometido a su 
dictamen por Good Year de Chile S.A.I.C., en los términos en que aparg 
ce redactado. 
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