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ANT. : Publicidad de cigarri 
110s “BOND” 
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PIAT : Dictamen de la Comisión. 

DE : COMISION PREVENTIVA CENTRAL 

A : SEDOR GERENTE GENERAL DE 
TABACALERA TNTERNACLONAL S.A. "TABINSA". 
PRESENTE 

l.- En relaci6n con la campaña de publicidad, en te 
levisihn y otros medios, en que aparece el precio 

de venta al público de $ 23 de los cigarrillos marca "BOND", la Fis 
calia Nacional EconOmica, mediante oficio N" 48, de 21 de Enero de1 
año en curso, solicit0 informe a 'Tabacalera Internacional S.A. "TA- 
BINSA" y le hizo presente que la jurisprudencia reiterada de las 
Comisiones creadas por el Decreto Ley N" 211, de 1973, ha estimado 
que la fijación de precios de reventa de los articulos de precio 
libre, constituye el delito o atentado previsto por La letra d) 
del articulo 20 del Decreto Ley citado. 

2.- Tabacalera Internacional S.A. “TABINSA”, en su i I 
oficio de respuesta de ll de Febrero ppdo., ex- 

presb, en sintesis, lo siguiente: 
i ,, 

al La publicidad de los cigarrillos BOND es ~610 una 
campaña puntual dentro de la estrategia global de marketing de la 

, 
1 

Compañla, que tiene poxr objetivo central conquistar para sus produg ( 
tos una cuota del mercado nacional de tabacos, en que existió de 
hecho, durante decenios, un monopo1i.o exclusivo de la oferta. l 

I 
b) En torno a'una dura y agresiva competencia, como 
es hoy el mercado libre de los cigarrillos, la polltica de precios 
es un elemento esencial en la lucha por la conquista del consumidor, 
cuyos efectos quedarian anulados si éste no es informado y, en el 
mercado de los cigarrillos, la única forma de hacerlo es a trav6s 
de la publicidad que hace el fabricante o importador. 

I 



2.- 

j. 

c> El Onico medio eficaz que han encontrado para 
asegurar el bene.Eicio del consumidor y el éxito de su pollti 
ca de empresa, es realizar promociones con ventas directas aT 
público, incluyendo en la publicidad el precio al detalle al 
que venden cn sus propios locales de venta. Con este objeto 
han organizado la venta directa al público en sus locales de 
distribucibn de Santiago y Valparalso. 

d > TA inclusibn del precio en la publicidad de sus 
propias promociones de venta directa al público, no tiene otra 
razó11 ni objetivo que los seiialados y con ello no intentan fijar 
precios de reventa ni, por lo mismo, restringir 0 entorpecer la 
libre competencia entre los comerciantes detallistas. 

\ 

el Que para evidenciar aún más que lo publicitado 
es Gnicn y exclusivnmentc el precio al cual la Compañia vende 
el prc)tluct~u directamente al. consumidor, en sus propios locales 
de venia, llan agl-egado a I;I p~~hLici.clad la dirccci6n de 6:;tos y 
que asi lo har~,l en el fuI:rlro. 

f) QLIC en ningurl caso 11an fijado precios a los reven 
cledores ni les han condicionado las ventas a que ellos revendan - 
los cigarrillos IìOND a $ 23, por lo cual no han i.nfringido la le 
tra cl) tleJ. nrLlcul0 2” del Decreto I,ey N” 211, de 1973. 

- 

s) Que los carteles de propaganda con la marca BOND 
no tienen impreso precio, alguno de venta y se entregan con el 
precio en blanco a los revendedores. 

11) Que el anuncio de un precio de venta de $ 23(que 
significa una rebaja de un 25% respecto de los $ 28 prevalecien 
tes en el mercado segíul sus encuestas) debe estimarse como un - 
acto que estimula la competeiicia, en defensa de los intereses 
del consumidor, 
nntimonopólicos. 

bieu que le corresponde cautelar a los organismos 

3.- Esta Comisión, después de nalizar los anteceden 
tes que conforman este expediente, Ila estimado- 

que 'Tabacalera I~iternacional S.A. "'I'AUINSA" no infringiria las 
normas del Decreto Ley N” 211, de 1973 si al publicitar el precio ' 
de venta al pGblico de una o más marcas 

POI: et contrario,si cn la publicidad en cucstibn se indi 
ca el precio de veilta de una 0 más marcas de cigarrillos, incluyendõ 
solamente la dircccibn deL l-ocal en que se expenden aunque este 
local sea de propiedad de Tabacalera Ineternacionnl S.Al , se vulneran 
las normas de la .Ley antimonopolios , a juicio de esta Comisi6n, 
pues esa conducta puede iilterpretarse como una fijaciGn de precios 
de reventa del producto dirigida a los comerciantes, conducta pre 
vista y sancionada por el articulo 1" en relación con la letra CIT 
del articulo 2" del Decreto T,ey N” 211, de 1973. 

4 - Por lo anteriormente expuesto, la ComisiGn Preven 
tiva Central j.nstruye a Tabacalera Internacional- '. 

S.A. para que proceda del modo indicado en el phrrafo primero del 
N" 3 de este Dictamen bajo 

; 
apercibimiento de iniciar procedimien- 

to en su contra atete la II. ComFsión Resolutiva. 
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