|| ECON

ANT.: Solicitud de Informe Previo de
don Eduardo Segundo Fritz
Collante sobre Transferencia de
Concesion de Radiodifusién en
Frecuencia Modulada, senal
XQB-142 de San Antonio, a
Sociedad Difusora de Radio y
Television San Antonio Limitada.
Rol N° ILP 265-12 FNE.

Articulo 38, inciso segundo,
Ley N° 19.733.

MAT.: Informa.
Santiago, 24 ABR 2012
A : SUBFISCAL NACIONAL
DE JEFE DE UNIDAD DE LA DIVISION DE INVESTIGACIONES

Por medio del presente, de conformidad con el procedimiento sobre
transferencia o toma de control de medios de comunicacién social concesionados
por el Estado en su modalidad de solicitudes en formularios de declaracion jurada
firmados ante Notario Publico, informo a Ud. lo siguiente en relacién con la

operacion de la referencia:

I. ANTECEDENTES

1 Mediante presentacion de fecha 12 de abril de 2012, don Eduardo Segundo
Fritz Collante, RUT 10.136.821-1 solicita a esta Fiscalia que informe
favorablemente la transferencia de la concesion de radiodifusion sonora en
Frecuencia Modulada (FM), sefal distintiva XQB-142, otorgada para la
ciudad de San Antonio, V Regidn, de la que es titular, a la Sociedad
Difusora de Radio y Television San Antonio Limitada, RUT 77.712.800-0,
representada por don Luis Alfonso Valderas Valderas, C.I. 10.285.413-6.

2, En los formularios acompafiados obran las declaraciones bajo fe de
juramento formuladas ante Notario por don Eduardo Segundo Fritz

Collante, como persona natural, en su calidad de actual titular de la
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b)

concesion, y por don Luis Alfonso Valderas Valderas, en representacion de
Sociedad Difusora de Radio y Television San Antonio Limitada, en las
cuales ambos manifiestan que las informaciones que incluyen en ellas son

fidedignas. En particular:

|dentificacion de la sefal distintiva, XQB-142; zona de servicio, ciudad de
San Antonio; frecuencia principal 101,9 MHz; potencia 250 Watts.; Decreto
Supremo de otorgamiento de la concesion N° 258, de 6 de agosto de
1993, del Ministerio de Transportes y Telecomunicaciones, publicado en el
Diario Oficial el 10 de febrero de 1994. Nombre de la emisora: NUEVA
ONDA. Informacién que quien transfiere confirma mediante el Oficio Ord.
N° 1946, que adjunta, de fecha 16 de marzo de 2012, suscrito por orden del
Subsecretario de Telecomunicaciones, por don Eduardo Charme Aguirre,
Jefe de la Divisibn Concesiones de la Subsecretaria de
Telecomunicaciones, en el que informa que el sefior Eduardo Fritz Collante,
RUT N° 10.136.821-1, es titular de la siguiente concesion de radiodifusion
sonora que se encuentra vigente: N° Decreto, 258; Fecha, 06/08/1993;
Localidad, San Antonio; Regién, V; Tipo de Servicio, FM; Senal distintiva,
XQB-142.

Si bien el actual concesionario no proporciona informacion respecto de su
tenencia de otros intereses en medios de comunicacion social, ni respecto
de otras solicitudes suyas o de personas con €l relacionadas que se
encuentren en tramite ante esta Fiscalia, por una parte, revisada la
informacién publica que obra en la pagina web de SUBTEL sobre
concesiones de radios otorgadas, el sefior Eduardo Fritz Collante se
encuentra registrado Unicamente como titular de la radioemisora materia de
la presente consulta; por otro lado, de acuerdo con los datos que
proporcionan los controles internos de esta Fiscalia sobre los asuntos que
se encuentran en tramite, se ha establecido que no existen pendientes otras

solicitudes de este peticionario.

Como adquirente, Sociedad Difusora de Radio y Televisién San Antonio
Limitada proporciona datos sobre las escrituras de su constitucion y de una

modificacién de la sociedad, incluidos los relativos a sus respectivos
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extractos y correspondientes inscripciones efectuadas en el Registro de

Comercio de San Antonio; a la vez afirma la vigencia de la sociedad, de la
personeria de quien la representan en autos e individualiza a sus siguientes
Unicos socios: Patricio Alejandro Urtubia Leiva, Alberto Gabriel Tapia
Carrasco, Luis Alfonso Valderas Valderas y Joanna Carola Hernandez
Valdivia

d) Otros medios de comunicacion social declarados en que tienen intereses
esta sociedad y sus personas relacionadas son los siguientes: concesion
de la radioemisoras XQB-140, de Llolleo; ademas, los canales de
television en VHF XRB-131, de San Antonio y XRB-132, de Melipilla.

3. Los servicios de radiodifusién sonora y televisiva de libre recepcion, por
estar sus transmisiones destinadas al libre y directo acceso del publico en
general, se encuentran sujeto al régimen de concesion otorgado por el
Estado, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 8° de la Ley N°

18.168, General de Telecomunicaciones.

4. De acuerdo con lo expuesto, el sefior Eduardo Segundo Fritz Collante, en
cumplimiento de la exigencia establecida en el articulo 38, inciso segundo
de la Ley N° 19.733, solicita a esta Fiscalia emitir el informe previo que
requiere para transferir la radioemisora en Frecuencia Modulada ya
individualizada, a la Sociedad Difusora de Radio y Television San Antonio

Limitada, interesa en adquirirla.

Il. ANALISIS DEL MERCADO
I.1. MERCADO RELEVANTE

5. La Fiscalia entiende por mercado relevante el de un producto o grupo de
productos respecto de los cuales no se encuentran sustitutos

suficientemente préoximos, en un area geografica en que se produce,



compra o vende, y en una dimension temporal tal que resulte probable

ejercer a su respecto poder de mercado’.

En general tanto el mercado radial como el televisivo, presentan dos tipos
de usuario final*:

a. Radioescuchas o Televidentes: los cuales prestan atencion a los
distintos programas radiales/televisivos de una radio/canal en
particular y también realizan comparaciones con otras radios/canales
del mismo dial disponible en una zona de servicio.

b. Avisadores: son quienes, ya sea directamente o través de una
agencia de medios, compran espacios publicitarios insertados en
ciertas radios/canales y contenidos. A su vez, el objetivo de los
avisadores es elevar la venta de bienes de consumo final a quienes

escuchen los avisos®.

En relacién con los avisadores, cabe sefialar que sélo compran espacios
aquellas empresas que aplican precios superiores al costo marginal total en
el mercado de bienes finales, pues si el precio fuera igual al costo marginal
total, la disposicion a pagar del avisador por espacios publicitarios seria
nula. De este modo, la compra de espacios publicitarios eleva el costo
medio de estas empresas, y los avisadores agregan el costo medio de

estos espacios a los precios de venta de sus bienes de consumo final.

Tanto las radioemisoras como canales televisivos de libre recepcion ofrecen
sus contenidos de manera gratuita al publico general y financian sus
operaciones a través de los ingresos que obtienen por avisaje publicitario.
De esta manera, las radios o los canales generan determinados contenidos,
a fin de hacer su sefial mas atractiva a la audiencia, y con ello obtener

mayores ingresos por avisaje publicitario.

' Guia

Interna para el Analisis de Concentraciones Horizontales. Fiscalia Nacional Econémica.

Octubre de 2006. En www.fne.cl.
2 En la literatura econémica este tipo de mercados se conoce como “mercado bilateral” o two-sided

market.

® Esta particularidad también es posible de considerar para el caso de la television abierta.
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9. Dado lo anterior, en el mercado de la radiodifusion se presentan ciertas

externalidades en su demanda: por una parte el rating o audiencia
determina principalmente la disposiciéon de los avisadores a pagar por
espacios publicitarios en el otro lado del mercado, sin embargo la inclusion
de dichas tandas comerciales reduce la atencién del radioescucha o
televidente y por tanto aumenta la probabilidad que cambie de sefial radial

o televisiva segun sea el caso.

10.  Por tanto, en este caso en particular si bien la adquirente participa en el
mercado de los canales de television abierta, la operacién se desarrolla en
el mercado de las cadenas de radioemisoras en FM. Lo anterior se funda
en que la radiodifusion presenta diversas caracteristicas diferenciadoras
respecto del que se realiza en otros medios de comunicacion masiva, como
los diarios y la television, siendo las principales su relativo bajo costo y la
posibilidad de llegar a segmentos especificos de la poblacion;
adicionalmente el avisaje en radios apelaria a la imaginacion y a las
emociones de los auditores, mientras que en la television y la prensa escrita

primarian los aspectos visuales de la publicidad‘*.

11.  Atendidas las condiciones de evolucién en la oferta de radios amplitud
modulada (AM) y frecuencia modulada (FM) a nivel nacional, de audiencia
de radioemisoras en las principales localidades, ya que en general ha
disminuido en los Ultimos afos el numero de auditores de radios AM, es
posible establecer que las radioemisoras en FM son sustitutos de las radios
en AM y no necesariamente en el sentido inverso. Por lo tanto, el mercado
del producto que cabe considerar se reduce solamente a las radios FM que
se escuchan en la zona de servicio de la radioemisora en consulta. La cual,
en el presente caso y considerando la potencia autorizada a la estacion en
operacion, indica que el mercado geografico corresponde a la zona de
servicio con centro en la ciudad de San Antonio y un radio aproximado de
cobertura, de 20 kildometros atendido el relieve de la zona,, incluyendo de
esta forma las radios FM que transmiten desde la localidad de Llolleo y

Santo Domingo.

* Ver considerandos vigésimo primero al vigésimo tercero de la Resolucién 20/2007. “Consulta de
GLR Chile Ltda. sobre Compra de la Totalidad de las Acciones de Iberoamerican Radio Chile S.A."



I.2. CONCENTRACION Y UMBRALES

12.  En dicho mercado relevante compiten 14 radioemisoras, 10 de ellas como

parte de una cadena de alcance regional y las 4 restantes soélo con

transmisiones estrictamente locales segin se muestra en la siguiente
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Tabla.
Tabla 1: Mercado relevante radios FM en la localidad de
San Antonio y alrededores
DSIE":I:II'}. PRI:E{IJEI%AL P?VE:;;}IA CONCESIONARIA
XQB-047 90,9 1000,00 | NUEVA RADIO SARGENTO ALDEA Y CRISTALINA FM LTDA.
XQB-070 100,3 1000,00 | RADIOEMISORAS REGIONALES PORTALES LTDA.
XQB-139 991 250,00 | COMUNICACIONES HORIZONTE LTDA.
XQB-141 1086,9 1000,00 | NUCLEO DE EMISORAS DE RESPONSABILIDAD LTDA.
XQB-142 101,9 250,00 | EDUARDO FRITZ COLLANTE
XQB-151 92,1 250,00 | RADIODIFUSORA SANTA LUCIA S.A.
XQB-160 93,3 250,00 | CIA. CHILENA DE COMUNICACIONES S.A.
XQB-191 104,3 250,00 | SOC. RADIODIFUSORA INFINITA LTDA.
XQB-195 91,5 250,00 | PUBLICITARIA Y DIFUSORA DEL NORTE LTDA.
| XQB-202 89,1 250,00 | FAST NET COMUNICACIONES S.A.
XQB-299 93,9 250,00 | hoy IBEROAMERICANA RADIO CHILE S.A.
XQC-284 1086,1 250,00 | BIO-BIO COMUNICACIONES S.A.
XQB-368 92,9 250,00 | COMPANIA DE RADIO Y TELEVISION NUEVO MUNDO S.A.
XQB-362 90,5 1000,00 | TRANSCO S.A.

Fuente: SUBTEL, junio 2011.

13.  Don Eduardo Segundo Fritz Collante, segun la informacién publica de

SUBTEL, solo es titular de la concesion de radiodifusion sonora respecto de

la cual solicita en estos antecedentes informe previo para transferirla.

14. La Sociedad Difusora de Radio y Television San Antonio Limitada, segun la

base de datos de SUBTEL, aparece como titular de las siguientes

concesiones de radiodifusion.

Tabla 2: Concesiones otorgadas a Sociedad Difusora
de Radio y Television San Antonio Limitada

SENAL FREC. POTENCIA
pisTINT, | TS |REG. | ZONA SERVICIO PRINCIPAL (Watts)
XQB-140 |FM| 5 |LLO-LLEO 101,3 1000,00

Fuente: SUBTEL, junio 2011.
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A su vez esta Sociedad, de acuerdo con lo informado a esta Fiscalia por el

Consejo Nacional de Television, detenta las Estaciones de Television en

VHF que ha declarado, una en San Antonio y otra en Melipilla.

15. Los socios de Sociedad Difusora de Radio y Television San Antonio
Limitada, ya individualizados, como personas naturales no figuran con
participacion directa en concesiones de radiodifusién sonora segun la base
datos de SUBTEL.

lll. CONCLUSIONES

16. La operacion consultada sobre transferencia de la concesion de
radiodifusion no produce efectos en la competencia del mercado relevante,
atendido que no cambiaria la cantidad de participantes en dicho mercado, ni
tampoco modificaria significativamente la participacion de las radios locales
en el area geografica relevante definida, ni alteraria las condiciones de

competencia existentes en ella.

17.  En atencion a los antecedentes expuestos y en virtud de lo dispuesto en el
articulo 38°, inciso segundo, de la Ley N° 19.733, propongo al sefior Sub
Fiscal, salvo su mejor parecer, emita informe favorable a la consulta del

Antecedente.

18.  El plazo de treinta dias corridos fijado en el articulo 38 de la Ley N° 19.733,
para que esta Fiscalia se pronuncie sobre la solicitud de informe en

referencia, en el presente caso vence el dia 12 de mayo de 2012.

Saluda atentamente a usted,

P ANEDEL SOTO
JEFE DE D
SION DE INVESTIGACIONES
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