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ejercer a su respecto poder de mercado. Adicionalmente, conforman un

mismo mercado relevante el producto o grupo de productos que sus

consumidores consideren sustitutos suficientemente próximos1.

Atendidas las condiciones de evolución en la oferta de radios de amplitud

modulada (AM) y frecuencia modulada (FM) a nivel nacional, de audiencia

de radioemisoras en las principales localidades, ya que en general ha

disminuido en los últimos años el número de auditores de radios AM, es

posible establecer que las radioemisoras en FM son sustitutos de las radios

en AM y no necesariamente en el sentido inverso. Por lo tanto, el mercado

del producto que cabe considerar incluye necesariamente a las radios AM y

FM con origen de sus transmisiones en la localidad de Santiago.

Considerando que la transferencia se refiere a una radio en amplitud

modulada, atendida la potencia autorizada a la estación en operación, el

mercado geográfico corresponde a todas las referidas señales (tanto en AM

como FM) en un radio aproximado de 30 kilómetros. En dicho mercado

relevante transmiten 54 radioemisoras, 42 de ellas como parte de una

cadena interregional, en tanto que las restantes 12 operan a nivel

estrictamente local.

La situación de intereses en concesiones de radiodifusión sonora de libre

recepción de las partes involucradas en la transferencia consultada, ha sido

expuesta en el cuerpo del presente informe. En cuanto a esta situación de

intereses tanto de los socios de Corporación de Radiodifusión Chilena

Limitada, como de los nueve integrantes del Directorio de lglesia Ministerio

Evangelístico Cruzada de Poder, considerados ellos como personas

naturales, ninguno de se encuentra registrado con intereses directos en

dichos medios de comunicación social.

1 Guía oara elAnálisis de Ooeraciones de Concentración. Fiscalía Nacional Económica. Octubre
de 2012. Disoonible en htto://www.fne.cl.
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